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２　事務事業の概要・活動計画・指標

千円

1,002 千円千円

財
源
内
訳

一般財源 千円

千円 千円

千円

千円 千円

千円

事業費合計（A) 361 千円

回 2 3

【活動・結果指標名】 単位 26年度（実績） 27年度（目標）

（目標値）

1,034

27年度 28年度 29年度
【成果指標名】 単位

26年度

３　コスト情報

ソフト事務事業名

国県支出金 千円 千円

3

都市交流推進事業

　本市が有する地域資源や特性を活かした都市間交流を推進し、地域の個性や魅力の再発見を通じ
て、地域の活性化を図る。

　
　　　1 　交流の経緯
　　　　　北海道開拓については、1884（明治17）年に、広島県から東広島市出身者を含む25戸103名
　　　　が移住に成功し、開拓が始まった歴史的経緯がある。こうした歴史的背景から、1976（昭和51）
　　　　年12月1日、旧広島町長・議長一行が東広島市を表敬訪問され、1978(昭和53）年2月1日東広
　　　　島市長・議長一行が旧広島町を表敬訪問するなど交流が始まった。
　　　　　以後、1980（昭和55）年7月19日に、姉妹都市提携を締結して以来、両市の関係者（行政・議
　　　　会・教育）による、交流が続いている。2010（平成22）年には姉妹都市提携30周年を記念し、市
　　　　民ツアーや物産展等を開催した。

　　　２　北海道北広島市との相互交流(１,００２千円）
         (1)  特別訪問団派遣：7月（北の酒まつりinきたひろしま）
         (2)  定期訪問団派遣：8月（北広島ふるさと祭り）
         (3)  定期訪問団受入：10月（酒まつり）

28年度（目標）

千円

その他交流回数 回 2 2 3

１　事務事業に関する基本情報 事務事業番号 412 1 新規・継続 継続

平成 28 年度 事務事業シート 計画

総合計画施策体系企画振興部　企画課　国際交流係

対　象
（誰・何を対象に）

　市内に居住している住民、または就労、就学等している者

12

成果指標
（目標達成状況等）

―年度
（実績値）

事業の概要
及び

H28活動計画

活動・結果
指　標

（目標値） （実績値） 達成率 （目標値） （目標値）

 

行政交流回数(派遣・受入）

所　属

事
業
費

千円

26年度（決算） 27年度（予算） 28年度（予算） 29年度（予算）

目　的
（何のために）

成果目標
（指標設定理由、

計算式、
数値上では現れ
にくい成果）

　行政、教育交流実施の波及による、民間、市民等その他の交流団体の交流実績を成果指標としてい
る。

361 千円 千円 1,002

地方債

その他

1,034

千円

千円千円

定期訪問団受入（市長・議長表敬訪問） 

定期訪問団派遣（北広島ふるさと祭り） 
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２　事務事業の概要・活動計画・指標

「子育てするなら東広島」キャンペーンWEBサイ
トのトップページの訪問数

人

（目標値）

千円

地方債

その他 千円千円

成果指標
（目標達成状況等）

31年度
（実績値）

30.0

移住への関心度
（インターネット調査）

300 千円

千円

18,085 千円

財
源
内
訳

一般財源

（目標値） （実績値） 達成率 （目標値） （目標値）

 

【成果指標名】 単位
26年度 27年度 28年度 29年度

29,460 千円 18,085 千円

7,424 10,000

千円

「子育てするなら東広島」キャン
ペーン認知度（ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ調査）

％ 16.7
（実績値）

26.6
28.0

18,295 千円

千円

11,500

千円

19,459 千円

テレビＣＭの放送回数 回 104
（実績値）

110

対　象
（誰・何を対象に）

　市外の人、企業等

【活動・結果指標名】 単位 26年度（実績） 27年度（目標）

12

　
　　　１　子育てするなら東広島キャンペーン（１３,８０３千円）
　　　　(1)特設ＷＥＢサイト更新
　　　　　　東広島市の良好な子育て環境や生活環境に関する情報を紹介する特設ＷＥＢサイトの
　　 　　内容を更新する。
　　　　(2)テレビＣＭの制作・放映
　　　　　　特設ＷＥＢサイトへの誘引を図るため、東広島市のイメージ向上が見込まれるＣＭを制作
　　　　　し、広島県内の民間放送局で放送する。
　　　　(3)雑誌広告
　　　　　　広島県内で発行されている子育て世代向け雑誌に、東広島市の子育て関連の記事広告
　　　　 を掲載する。
　　　  (4)情報誌の発行
　　　　　　東広島市の子育て情報はもとより、東広島市に住みたいと憧れを抱かれるような東広島らし
　　　　　いライフスタイルを紹介する情報誌を発行する。
【新】２　主要事業ＰＲ新聞掲載（１,７２８千円）
　　　　　東広島芸術文化ホール「くらら」の開館や寺家地区区画整理事業、産業団地の整備等をふま
　　　　え、本市の成長性をＰＲするための新聞広告を掲載する。
　　　３　東京・近畿東広島倶楽部（１,７６４千円）
　　　　　首都圏及び関西圏在住の東広島市縁の文化人、スポーツ選手、企業関係者等の人的ネット
　　　　ワークを構築して相互交流を図る「東京東広島倶楽部」「近畿東広島倶楽部」に、マスメディアを
　　　　招いて東広島市の定住情報・観光情報を提供し、番組や記事に取り上げられるよう働きかける。
　　　４　シティプロモーション推進事業補助金（１,４００千円）
　　　　　東京ドームで開催される都市対抗野球大会本大会における東広島市のＰＲ事業を支援する。
　　　５　東広島ＰＲ大使・ＰＲサポーターズクラブ（１４７千円）
　　　　　東広島市に縁のある著名人を引き続き「東広島ＰＲ大使」として任命し、東広島の魅力を地域
　　　　内外に広く発信していただくとともに、東広島に愛着をもつ人を「東広島市ＰＲサポーター」として
　　　　任命し、ＰＲ活動を行っていただく。
　　　６　効果測定（３６７千円）
　　　　　第２期東広島市シティプロモーション戦略プランに沿った事業を検証・分析し、翌年度以降に
　　　　おいてより効果的・効率的に実施していくため、広島県内を対象としたインターネット調査を実施
　　　　する。

110

　東広島市の対外的な認知度・イメージの向上を図り、市外の人、企業から選ばれる自治体となること
を目指して、効果的な情報発信を行う。

３　コスト情報

ソフト事務事業名 シティプロモーション推進事業 一般会計

国県支出金 千円 千円

千円 千円千円

総合計画施策体系企画振興部　市政情報課　シティプロモーション推進係

事業費合計（A) 29,460 千円

事業の概要
及び

H28活動計画

活動・結果
指　標

864

28年度（目標）

１　事務事業に関する基本情報 事務事業番号 412 2 新規・継続 継続

平成 28 年度 事務事業シート 計画

成果目標
（指標設定理由、

計算式、
数値上では現れ
にくい成果）

　対外的な認知度やイメージを向上させ、子育て世代の東広島市への移住への関心等を高めることを
目標に、インターネット調査による「子育てするなら東広島」キャンペーンの認知度及び移住への関心
度（「是非住んでみたい」及び「移住先として検討してみたい」の回答率）を指標として設定した。

％ 35.3
（実績値）

28.3
40.030.0

所　属

事
業
費

千円

26年度（決算） 27年度（予算） 28年度（予算） 29年度（予算）

目　的
（何のために）
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２　事務事業の概要・活動計画・指標

所　属

事
業
費

千円

26年度（決算） 27年度（予算） 28年度（予算） 29年度（予算）

目　的
（何のために）

12,868

28年度（目標）

１　事務事業に関する基本情報 事務事業番号 412 3 新規・継続 継続

平成 28 年度 事務事業シート 計画

成果目標
（指標設定理由、

計算式、
数値上では現れ
にくい成果）

　
　成果指標は、国・県内外からの観光客の誘致を図り交流促進と地域活性化を目標としていること、ま
た、本市最大の観光資源である西条酒蔵通りへの観光客誘致を促進していることから「総観光客数」と
「西条酒蔵通り観光案内所来訪者数」としている。

人 29,781 30,950 32,650

３　コスト情報

混在事務事業名 観光振興事業 一般会計

国県支出金 2,670 千円 4,000 千円

千円 千円千円

総合計画施策体系産業部　商業観光課　観光振興係

事業費合計（A) 50,643 千円

事業の概要
及び

H28活動計画

活動・結果
指　標

観光プロモーション実施回数 回 24 23

対　象
（誰・何を対象に）

　首都圏在住者、県民、県内外のマスメディアや旅行会社、観光関係事業者・団体等

【活動・結果指標名】 単位 26年度（実績） 27年度（目標）

12

25

　地域資源を活かした魅力的な観光地づくりや観光客受入れ体制の整備を進めるとともに、様々な媒
体を活用し効果的な観光ＰＲを実施することにより国内外からの観光客誘致を図る。

　
　　　１　観光情報の発信(５，７４９千円）
　　　　　首都圏や近隣県等において、シティプロモーション事業や関係団体等と連携し本市観光資源
　　　　の認知度向上や観光客の誘致に繋がるＰＲを実施するとともに、各種広報媒体やＳＮＳ等を活
　　　　用し観光情報を発信する。
　　　２　観光案内所の管理運営（５，４１５千円）
　　　　　ＪＲ西条駅内の観光案内所において、観光客やビジネス客等、本市を訪れた人に観光案内を
　　　　はじめ交通案内等を行うとともに様々な情報を発信する。
　　　３　魅力ある観光地づくりの推進（１９，８００千円）
　　　　　県・近隣市等と連携した周遊企画の実施や、ビジネス客や市芸術文化ホールへの来場者等
　　　　の夜の誘客を図るため、関係団体と連携して実施する酒蔵ライトアップ事業の拡充により、長時
　　　　間滞在できる魅力ある観光地づくりを進める。
　　　４　観光客受入れ体制の整備（４，２６７千円）
　　　　　Free Wi-Fi及び観光案内アプリの管理運営や観光看板の設置等を行い、国内外から本
　　　市を訪れた観光客の周遊性や利便性の向上を図る。
　　　５　観光協会の活動や地域観光イベントへの支援（３８，２１６千円）
　　　　　市内の各観光協会が実施する観光ＰＲや観光客受入れ体制の整備等を支援する。東広島市
　　　　観光協会においては、酒まつりの実施に対する側面的な支援も行う。
　　　　　また、交流人口を増加させ地域の活性化と更なる観光振興を図るため、各地域の代表的な観
　　　　光イベントに対する側面的な支援を行う。
　　　６　観光関係団体との広域的な連携（３，０８２千円）
　　　　　広島県観光連盟、中国広域観光連絡協議会、広島ブランドショップ協議会、広島・宮島・岩国
　　　　地方観光連絡協議会等の観光関係団体及び関係市町等と連携した観光プロモーションや情報
　　　　発信を行い圏域における観光客の誘致を図る。

47,973 千円 71,019 千円

千円

総観光客数 千人 2,772 2,748 2,814

63,661 千円

千円

千円

76,529 千円

（目標値） （実績値） 達成率 （目標値） （目標値）

 

【成果指標名】 単位
26年度 27年度 28年度 29年度

（目標値）

千円

地方債

その他 千円千円

成果指標
（目標達成状況等）

―年度
（実績値）

西条酒蔵通り観光案内所来訪者数

千円

千円

75,019 千円

財
源
内
訳

一般財源

魅力ある観光地づくりの推進 

  （酒蔵ライトアップ～あかりの散歩道～） 
観光案内所（JR西条駅２階） 


